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DIRECCION DE ARTE PRODUCT MANAGER

Agencia publicidad : Producto propio
Trabajar para cliente Trabajar con el equipo



4 de julio
App Store... jallda vamos!






Design

[ 1
E-mails report con textos
personalizados

a==p
Ejercicio write - interacciones

T
Ejercicio write - disefio

=
Interfaz de subida de packs a la app

Facom )
Settings CREATE PHRASES

e e—
Landings para testear mensajes de
marketing

=
Settings FIND

e -
Pagina de pricing

==
Dashboard de métricas internas

Dashboard de profesores para
creacion de contenido

Ul de la presentacién para coles

=
Mejorar affordance Ul app

o
Nuevo ejercicio de RELACIONAR

Research
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=
Consumo de contenidos en apps

Nuevas metodologias de
aprendizaje

—
Contenidos segmentados por
edades

=
Ciclos escolares Espafia y LATAM

e
Profesores prescriptores

Método montessori aplicado con
tencologia

O
Estdndares de medicién del
aprendizaje fijados por el estado

[}
Tipografias para aprender de una
forma mas éptima

—
Mercado de aprendizaje de una
primera lengua y de una segunda
lengua Espafia

—
Cuentos populares

E—
Bloggers expertas en cuentos

Development

CE—
Desarrollo nueva api

e G
Arreglar falta de ortografia en web

el
SDK de facebook para Android y
i0S

==
Cortar el audio cuando el usuario se
va de la pantalla

-_—
Implementar tests de integracion

]
Pagos suscripciones App Store y
Google Play

—— e
Implementar el test setup

-—
Implementar animaciones en
botones

-
Ajustar resize de la pantalla en
vertical

E—
Mensaje de alerta de las
notificaciones

Descargar packs tras comprarlos

-
Actualizar botén de la seleccion de

Marketing

)
Nota de prensa Educacién 3.0

T —
Concurso del plan anual de
Premium

o
Funnel de adquisicion de usuarios

E—
Retargeting de usuarios

—
Optimizacién de campafas de
captacion mediante Facebook Ads

o
Funnels en Mixpane!

Y —
Campaiia del fin de semana - oferta
de packs a 0.99

o
Iméagenes para campafia halloween

o
Tracking mediante UTM

—
Colaboracién con Toolbox de
mSchools

=
Emailing a todas las AMPAs de
Esparia

[ ]
Pasar usuarios a Premium

Operations

—
Optimizar el coste de los audios por
idiomas

-
Gestién de las cuentas de Google

=
Revisién de los contratos con
escuelas bilinglies

e ams
LOPD website y app

—
Propuesta de colaboracion con
editoriales para contenidos

O c—
Colaboracién con escuela de dibujo
de Barcelona

=1
Propuesta de alquiler de estudio
para los audios

e— ]
Concurso de ilustradores para los
cuentos

2]
Contrato para empleados

—_— e
Convenio de practicas con la
universidad

—
Colaboracién con academias de
lengua



Lo mejor para el proyecto
en ese momento



Los procesos de innovacion
van de encontrar la forma mas eficiente
de que salgan los resultados deseados.






Site Administration

Dashboard

+# Dashboard
Model name Last used Records
Admin users about 6 hours ago [N = [iad
Children 11 minutes ago = =
Child contents packs 11 minutes ago = =
Child exercises 11 minutes ago = =
Child grades 11 minutes ago (=4
Child plans 3 days ago = (a4
Contents about 1 menth ago = =

Content images

a

Content packs -about 1 month ago

Content pack allowed ¢ 4 months ago
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Content pack settings 28 days ago

Content pack translatic about 6 hours age
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Content transiations  about 1 month ago

Devices 8 minutes ago 11852 =
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Device content packs 4 days ago

European vats 3 months ago

a

Exercises 15 days ago

/ %
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ACCIONES CON IMPACTO






HABLAR EL MISMO IDIOMA
METRICAS



HABLAR EL MISMO IDIOMA - METRICAS

CONVERSION



HABLAR EL MISMO IDIOMA - METRICAS

ADQUISICION
REGISTRO
ACTIVACION

RETENCION
CONVERSION







;POR QUE?
INVESTIGACION



;POR QUE? - INVESTIGACION

=

DATOS
CUANTITATIVOS

DATOS
CUALITATIVOS




;POR QUE? - INVESTIGACION

=

DATOS
CUANTITATIVOS

DATOS
CUALITATIVOS
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PROBLEMA DIAGNOSTICO

Los padres quieren estar tranquilos porque Los padres quieren conocer el avance de
le estdn dando una solucién educativa a su sus hijos en la app.
hijo para que mejore en la escuela.

HIPOTESIS

Con el informe de progreso los padres estaran informados de codmo aprenden sus hijos.
Cosa que les llevara a motivarles para que jueguen mas y que se pasen a Premium.
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iA POR ELLOS!
PLAN DE ACCION



iA POR ELLOS! - PLAN DE ACCION

@

USER FLOW
PERSONAS
ESCENARIOS
CRAZY-8

El camino hacia el éxito.




@

USER FLOW

PERSONAS
ESCENARIOS
CRAZY-8

El camino hacia el éxito.

@

IMPLEMENTACION

DISENO
TEST
DESARROLLO



iA POR ELLOS! - PLAN DE ACCION

@ 2

USER FLOW IMPLEMENTACION
PERSONAS DISENO
ESCENARIOS TEST
CRAZY-8 DESARROLLO

El camino hacia el éxito. M EDICIO,N



HABLAR EL MISMO IDIOMA
METRICAS

RETENCION
CONVERSION

;POR QUE?
INVESTIGACION

i &

PROBLEMA
DIAGNOSTICO
HIPOTESIS

iA POR ELLOS!
PLAN DE ACCION

USER FLOW
IMPLEMENTACION

VALORAR EL IMPACTO

MEDICION



ADQUISICION

REGISTRO
ACTIVACION
RETENCION

CONVERSION

RETENCION
Incremento notable de la

recurrencia de los usuarios
que accedieron al informe
de progreso.

CONVERSION
Incremento moderado.












La incertidumbre existe.

Racionalizar para encontrar soluciones.

Vivir de una empresa que ensefa
a los nifios y nifias a leer y escribir
de una forma distinta, mas eficiente.



iGracias!

Anna Vilalta

anna@myabckit.com



